MEDICION COYUNTURAL

La medicion coyuntural de Comercio se basa en indicadores de produccion, usando el
método de indicador Unico. Para la mayoria de las actividades el indicador utilizado es el
nivel de ventas de la declaracion mensual de IVA deflactado. Adicionalmente se utilizan los
registros de exportacion para el comercio mayorista de frutas con el exterior. El deflactor se
elabora en base a una canasta de productos vendidos por cada actividad de la agrupacién,
definida en base a la matriz de conciliacion de margenes de comercio®. Para la deflacion de
los componentes del comercio minorista y automotriz, se utiliza fundamentalmente el IPC
por producto; mientras que para el comercio mayorista se utiliza el IPP e indices de precios
de importaciones y exportaciones.

Recuadro 2.3
Matriz de conciliacién de margenes de comercio (MCMC)

La matriz de conciliacion de margenes de comercio (MCMC) es una herramienta analitica que permite conciliar
la informacion de margenes obtenidos como produccion principal de Comercio y como producciéon secundaria
del resto de las actividades con aquella proveniente de la estimacién de los méargenes por producto.

Los margenes por producto corresponden a la diferencia entre el precio de productor o importador y el precio
de usuario (excluido el IVA) de cada producto. Estos forman parte de la valoraciéon a precios de usuario de los
diferentes bienes, quedando incorporados en los distintos componentes de la utilizacion intermedia o final. Su
medicion se basa en el método de producto y resulta de multiplicar, para cada producto, su tasa de margen
por su coeficiente de comercializacion*. Las tasas de margenes por producto se obtienen del Ultimo estudio de
margenes de comercio del INE disponible y del estudio de la actividad agricola, fruticola y ganadera levantado
por el BCCh con ocasion de la ultima CdeR.

En el marco de la MCMC, los niveles estimados por actividad se registran en las columnas y los estimados a nivel
de producto en las filas. Para su elaboracion se dispone de informacion de los totales de margenes por actividad
y por producto (bordes de la tabla), que presentan discrepancias entre si. Para la distribuciéon por producto de
los margenes medidos desde las actividades, se utiliza exhaustivamente informacion de documentos tributarios
electrénicos y las ventas por tipo de producto del Indice de Actividad de Comercio del INE.

La etapa de conciliacion se realiza a través de un proceso iterativo, que asegura la convergencia entre los
niveles de margenes por producto y los de actividad, a través de modificaciones en las tasas de margenes y/o
coeficientes de comercializacion.

En el contexto del COU, de la MCMC se deriva la tabla de valorizacion de margenes de comercio, que permite
valorar la oferta nacional e importada a precios de usuario.

*/ Porcentaje de la oferta que se vende a través de canales comerciales.

47/ Ver recuadro 2.3.
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